Struktura trzisSta



Struktura trzista

Struktura trziSta je opis ponasanja kupaca 1 prodavaca na trziStu
Mi kombiniramo odluke o ponudi individualnih tvrtki da bismo dobili
krivulju ponude za cijelu industriju
Potraznje individualnih kupaca se agregiraju da se dobije krivulja
potraznje trziSta
Odnos krivulje ponude 1 krivulje potraznje odreduje cijenu 1 koli¢inu
proizvedenog za cijelu industriju
Proucavat ¢cemo:

— SavrSenu konkurenciju (perfect competition)

— Monopol

— Oligopol

— Usporedivat ¢emo razliCite trZziSne strukture



Savrsena konkurencija

TrziSte savrSene konkurencije je ono na kojem 1 kupci 1 prodavaci vjeruju da
njihove odluke nemaju nikakav efekt na trzisnu cijenu

Mnogo kupaca 1 prodavaca (trznica)
Tvrtke na takvom trziStu imaju horizontalnu krivulju potraznje

cijena

koli¢ina

Da bi horizontalna potraznja bila moguca, moraju biti zadovoljeni uvjeti:

Veliki broj tvrtki, svaka neznatno vazna prema cijeloj industriji
Standardiziran ili homogen proizvod

Kupci imaju potpunu informaciju o proizvodu

Kupci se ponaSaju racionalno

Neometan ulazak i izlazak tvrtki s trzista



SavrSena konkurencija: Proizvod (kratkoroCno)

e Grani¢ni prihod je jednak cijent (MR=p)

« Optimalna koli¢ina outputa se 1zraCunava kao 1 prije:

grani¢ni troSak = grani¢ni prihod (MC=MR)
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SavrSena konkurencija: Proizvod (dogoroCno)

LMC Dugoro¢ni grani¢ni troSak
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SavrSena konkurencija: Ulaz na trziSte 1 1zlaz s
trziSta

« (Cjyjena P3koja korespondira minimumu krivulje
dugoroCnog prosjecnog troska zove se cijena ulaska 1l

1zlaska.

« Na toj toCci profit poduzeca pokriva oportunitetni trosak
(normalni profit) 1 poduzecCe nema razloga 1zaci s trzista.
To je yjedno prva cijena koja omogucuje ulazak na trziste

« Ako cijena padne 1spod P3 oportunitetni troSak poduzeca je
prevelik, ako cijena naraste 1znad P3 poduzece ima veci
profit od normalnog - supernormalni profit



SavrSena konkurencija:ponuda cijele
industrije

* Na kratki rok svi faktor1 proizvodnje su fiksirani, 1 broj
firm1 na trzistu je fiksan.

« Sumiraju se krivulje ponude svih tvrtki na trzisStu — moguci
diskontinuiteti, ali zbog velikog broja firmi jako su maleni
pa se mogu zanemariti

« Kako izgleda funkcija ponude u savrSenoj konkurenciji?



Monopolist

Tvrtka=industrija (postoje ulazne barijere koje ne dozvoljavaju
drugim poduzec¢ima ulazak na trziste)

Potraznja industrije = potraznji jedne tvrtke

To znaci da je grani¢ni prihod manji od cijene po kojoj se prodaje
extra jedinica outputa

Kako 1zgleda

potraznja ..
funkcija profita?

-

grani¢ni prihod

koli¢ina



Monopolist

e Monopolist ima super-normalni profit na dugi 1 kratki rok

* Monopolist izjednaCuje granicni prihod 1 granicni trosak.
Kako je grani¢ni prihod manji od cijene (potraznja je
padajuca funkcija), to je granicni troSak manji od cijene .
Kod tvrtki u situaciji savrSene konkurencije granicni trosak
je jednak cijeni (graniCni troSak = grani¢ni prihod).

Razlika (cijena-granicni trosak) odrazava moc
monopolista.



Usporedba monopolista 1 industrije u kojoj
postoj1 konkurencija

« Pretpostavka analize je da tvrtke 1maju 1stu funkciju
potraznje 1 troSka (analiziramo kako b1 se ista industrija

ponasala pod dvama razliitim strukturama)

« Sto bi se dogodilo kad bi konkurencija bila zamijenjena
monopolom?

— Monopolist smanjuje output 1 podiZe cijenu



Drustvena cijena monopola

* Da l1 je monopol 1oS za drusStvo?

* Glavni argument je da je output premali da b1
maksimizirao drusStveno blagostanje

U monopolu mozemo uzeti da je:

e troSak koji 1ma monopolist da bi proizveo dodatnu jedinicu outputa
yjedno 1 trosak koji druStvo ima da bi se proizvela ta dodatna jedinica
(marginal cost to society).

» krivulja potraznje predstavlja grani¢nu korist koju drustvo (potroSaci)
ima od dodatne jedinice outputa

Sve dok je krivulja potraznje i1znad krivulje marginalnog troska, drustveno
blagostanje moZe se povecati dodatnim outputom — to nije optimalno
za monopolista!



Diskriminacija po cijeni
Monopolist moze naplacivati razliCite cijene
razliCitim grupama potrosaca
Primjer: avio-kompanija koja ima monopol na jednoj liniji
(turisti 1 poslovni ljudi)

Vec¢inom postoji u usluznim djelatnostima (usluge se ne
mogu preprodati)

SavrSena diskriminacija: svakom potrosacCu se proizvod
prodaje po drugacijoj cijeni — tada b1 monopolist
proizvodio drustveno optimalnu koli€inu outputa



Oligopolisti

TrziSte na kojem je mali broj konkurentskih poduzeca od
kojih svako vjeruje da svojim postupcima i1zaziva reakciju
ostalih poduzeca

Glavna znacajka oligopola je da poduzece mora uzeti u
obzir reakcije ostalih tvrtki na svoje postupke

Postoje barijere ulasku na trziste:
* Postojanje ekonomije razmjera
* Trosak sirovina
» Pravne regulacije
« Veliki izdaci za kapital
» Intenzivna promocija
» Veliki broj proizvoda



Oligopolisti: cijena 1 output

* Kinked demand theory:
— Cyene 1 output su relativno stabilni (rigidnost
clijena)
— Pretpostavka je da poduzeca reagiraju na
smanjenje cijene na isti nacin, ali ne reagiraju
na povecanje cijene



Karteli

Oligopolistt mogu biti sklon1 dogovaranju
(namjeStanje cijena, podjela trzista, 1td.)

Pretpostavimo da imamo 3 identi¢na poduzeca — koja je
optimalna cijena?

Koluzija:

— Otvorena: Najéeséi oblik koluzije je kartel: grupa proizvodada
koj1 se dogovore koliko e svaki ¢lan proizvesti po kojoj cijeni

— Prikrivena

Prepreke koluziji:

— Razlike u potraznji 1 troSkovima
— Veliki broj tvrtki

— varanje



MonopolistiCka konkurencija

» Karakteristike:
— Veliki broj proizvodaca
e Tvrtke s malim trziSnim udjelom
* Nema koluzije
 Tvrtke djeluju nezavisno
— Diferencirani proizvodi
« Karakteristike proizvoda, usluga, lokacija, marka
— Lagani ulazak 1 1zlazak s trzista

— Konkurencija koja ne pociva na cijeni vec na
diferencijaciji 1 promociji



MonopolistiCka konkurencija

« Krivulja potraznje je elasticnija od krivulje
potraznje ¢istog monopolista, a manje elasti¢na od
potraznje u savrSenoj konkurenciji

 ElastiCnost ovisi o broju konkurenata 1 stupnju
diferencijacije proizvoda

* Profit 1l1 gubitak
— Kratkoro¢no: moguce 1 jedno 1 drugo
— Dugorocno: mogu¢ samo normalni profit



